,,in der Region fehlen die ldeen von unten”

Schwabische Multimedia auf Erfolgskurs - allen Nachteilen zum Trotz

Stuttgart — Wer bei Multimedia gleich an
Bill Gates, Hollywood oder Silicon Valley
denkt, liegt in der Regel richtig. Doch auch
in Baden-Wiirttemberg tut sich etwas:
Nicht so laut und grell wie bei den ameri-
kanischen Marktfiihrern, aber mit soliden
und verkaufbaren Produkten haben sich
einige schwibische Multimedia-Produzen-
ten einen Namen gemacht.

Und das trotz gravierender Standort-

nachteile, wie sie Alexander Rau benennt:
, Wir finden hier einfach zu wenige qualifi-
zierte Arbeitskrifte und auch keine Sub-
unternehmen, die Spezialaufgaben {iber-
nehmen kénnten*, kritisiert der Multime-
dia-Unternehmer Rau ohne lange Um-
schweife die Arbeitsbedingungen in der
Region Stuttgart.

In drei Jahren hat er seine 1994 gegriin-
dete Firma Informedia GmbH zu einem
Partner fiir grofle Verlage gemacht. Zu den
Kunden der 15 Kopfe zdhlenden Crew ge-
horen unter anderem Daimler-Benz und
die Verlage Ullstein, Rowohlt und Fischer.
Fiir diese Auftraggeber programmierte In-
formedia einige der bestverkauften deut-
schen CD-Rom-Titel: das ,,Lexikon der Mu-
sik“, das ,Lexikon des Internationalen
Films", den ,,Fischer-Weltalmanach®.

So gut wie Rau und seinem Team geht
es nicht allen in dieser jungen Branche:
Die Auftragsplanung reicht bei der in
Stuttgart-Vaihingen anséssigen Firma be-

reits bis weit ins néchste Jahr, der Jahres-
umsatz hat die siebenstellige Hiirde ge-
nommen, die Partner sind zufrieden. Und
dennoch herrscht bei der auf Lexika-Titel
spezialisierten Multimediaagentur nicht
kritiklose Freude. ,,In dieser Region fehlt
einfach eine Kultur von unten*, meint Pro-
jektleiterin Dagmar Nuding-Reimann.

Ohne eine solche Subkultur, wie es sie in
Hamburg und Berlin gibe, kdnnten aber
gerade im Bereich Multimedia und Inter-

f

Rau: Arbeitskréafte sind rar

net keine neuen und bahnbrechenden
Ideen entstehen.

Auch Jiurgen Weyrich, Geschaftsfiihrer
der Media Publishing GmbH, Stuttgart,
nennt Mangel an qualifizierten Arbeits-
kriften als das grofite Manko der Multime-
diaregion Stuttgart. In den Produktions-
rdumen, stilecht in einer alten Fabrik in
Stuttgart-Heslach untergebracht, ist
Schwibisch eher eine Fremdsprache. Mit
freien Mitarbeitern aus Amerika produ-
ziert Weyrich Computersoftware, ein CD-
Trendmagazin und Trickfilme. Die Quali-
tit der Produkte kann mit internationalen
MaBstaben mithalten. International denkt
Weyrich auch bei der Vermarktung — er
sieht seine Auftraggeber nicht nur dies-
seits des Atlantiks, sondern direkt im Auge
des Tigers: er will die Unterhaltungsmetro-
pole Hollywood mit schwabischem Multi-
media-Know-how erobern.

Kann bei solchen Trdumen eine Veran-
staltung wie der Stuttgarter Multimedia
KongreB mit der Fachmesse Multimedia-
Market iiberhaupt mithalten? ,.Der Kon-
greB ist fiir uns eher unwichtig”, meint
Alexander Rau, ,,aber die Messe kann ei-
nige neue Impulse geben.” Wenn es ge-
ldnge, Stuttgart zu einer Biihne fiir exzel-
lente Multimedia-Produkte zu machen,
dann konnten mittelfristig auch hier neue
Arbeitspldtze in diesem Zukunftsmarkt
entstehen. Thomas Barth
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Suchen

Multimedia aus Baden-Wiirttemberg: Kompetenz bei Lexika

In der Aufbereitung von lexikalischen Daten fiir Multimedia-Programme muB das Verlagsland Ba-
den-Wiirttemberg keinen internationalen Vergleich scheuen. Hier eine Seite aus dem |, Fischer
Weltalmanach* auf CD-Rom, der in Stuttgart programmiert wurde.
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